SREDNJA
RUDOLFA |

Financna pismenost med
mladimi kot pogoj za
trajnostno prihodnost

Avtor: Zan Poto¢nik
Gimnazija in srednja sola Rudolfa Maistra Kamnik

30. 5. 2026, Kostanjevica na Krki



Tezava

Nizka financCna
pismenost mladih

\

PovecCana
impulzivna
potrosSnja

4

Vpliv druzbenih
omrezij in
digitalizacije

T |

Povezava med Raziskave
potrosSnjo in
trajnostjo

Tukaj je vas logotip ali vasSe ime



Cilji

Raziskati povezavo Analiza nakupnih Spodbujanje
med: navad dijakov odgovorne
. y potrosnje
financno
pismenostjo
trajnostnim
vedenjem

Tukaj je vas logotip ali vasSe ime 3



FINANCNA PISMENOST

KljucCna zZivljenjska
kompetenca

Upravljanje osebnih
financ

Nacrtovanje prihodkov in
odhodkov

Tukaj je vas logotip ali vasSe ime ‘\



MLADI IN POTROSNISKO VEDEN]JE

Mladi = ranljiva
skupina

Vpliv:oglasevanja
influencerjev
druzbenih omrezij

Posledice
impulzivni nakupi
manj varcevanja
vec€ odpadkov

finanCne tezave

!
-

Tukaj je vas logotip ali vasSe ime



TRAJNOSTNA POTROSNJA

2]

Trajnostna
potroSnja pomeni:
odgovorno porabo

manj negativnih vplivov
na okolje

izbiro kakovostnih izdelkov

Pomembni
dejavniki

Zivljenjski cikel
izdelkadolgorocni
stroskivpliv na okolje

Raziskovanje

Tukaj je vas logotip ali vasSe ime
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POVEZAVA: FINANCE + TRAJNOST

© |

Financno pismen

- Posledice
posameznik:
* Financno pismen posameznik: * manj potrosnje
* nacrtuje porabo * manj trajnosten nacin zivljenja

* manjimpulzivno kupuje
* boljvarcuje

* izbira trajnejSe izdelke

Tukaj je vas logotip ali vasSe ime 7
o



PRAKTICNI DEL RAZISKAVE

Raziskava Spremiljali so:
e 15 dijakov e vrsto nakupa
e program ekonomski tehnik * nacin placila
* trajanje: 14 dni * razlog za nakup

e trajnostne vidike

Tukaj je vas logotip ali vase ime 8
[



REZULTATI ANALIZE

Ugotovitve

e prevladujejo impulzivni
nakupi

* pomembna predvsem
nizka cena

e trajnostni vidiki redko
upostevani

Pozitivni ucinki

dijaki prepoznali napake
vecja ozavescenost

pripravljenost na
spremembe

Odstotek dijakov (%)

Analiza nakupnih navad dijakov (n=15, 14 dni)
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Vrste nakupnega vedenja

Tukaj je vas logotip ali vasSe ime 9



PEDAGOSKI POMEN

Slogan povzetka ali podnaslov

Aktivno ucenje

povezovanje teorije in prakse

analiza lastnega vedenja

razvoj kritiCnega misljenja

Dijaki razvijajo: financno odgovornost
trajnostno razmisljanje

kompetence za zivljenje

Tukaj je vas logotip ali vase ime
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KljuCne ugotovitve

financna pismenost vpliva na trajnost

mladi pogosto sprejemajo impulzivne odlocitve
prakticne aktivnosti povecCujejo ozavescenost

“Bolj kot mladi razumejo denar, manj verjetno bodo
prihodnost kupovali impulzivno.”

Tukaj je vas logotip ali vase ime 11





http://www.fabrikcam.com/

